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LETTORI STAMPA ULTIMI 30 GIORNI

Carta eIo Repllca

4 5 ,9 milioni ... ,’i‘,’i"i‘fi‘f'ﬂ‘

di italiani leggono o sfogliano un tltolo 53 min
stampa (su carta o digitale replica). 86 7%

della popola2|one Adulta
(14 anni e oltre)

Quasi 9 adulti su 10 leggono almeno un titolo
stampa su carta o digitale replica, in un
quadro di sostanziale stabilita (-0.3%
rispetto all'edizione precedente, a parita di
testate considerate). | lettori del

.11 4,6 % della
popolazione.



M- QUOTIDIANI

Cartae/oReplica

19,0 mitioni

di lettori su carta o digitale replica
di almeno un quotidiano in un giorno medio

cy della popolazione Adulta
l o (14 anni e oltre)
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* Per testate omogenee rispetto
all'ultima pubblicazione
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-t SETTIMANALI

10,8 miion

di lettori su carta o digitale replica

di almeno un settimanale negli ultimi 7 giorni

(14 annie oltre)

della popolazione Adulta
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(M-} COMPORTAMENTI DI LETTURA
QUOTIDIANI SETTIMANALI MENSILI

GIORNO MEDIO ULTIMI 7 GIORNI ULTIMI 30 GIORNI
FREQUENZA
DI
LETTURA MEDIA
33.1% ALTA
28,3%
TOTALE
LETTURE
31.296
BASS
3 0'7%/0 B;Ssg%

QUOTIDIANI: ALTA (da 4 a 7 giorni la settimana), MEDIA (da 1 a 3 giorni la settimana), BASSA {(meno di 1 giorno la settimana). SETTIMANALL ALTA (da g a 12 numeriin 3 mesi), MEDIA (da 4 a 8 numeri in 3 mesi), BASSA (finoa
3 numeri in 3 mesi). MENSILE: ALTA (da g a 12 numeri in 12 mesi), MEDIA {(da 4 a 8 numeri in 12 mesi), BASSA (fino a 3 numeri in 12 mesi)

FONTE DI COMPRATADAME O COMPRATADAME O COMPRATADAME O

PROVENIENZA DA FAMILIARI DA FAMILIARI DA FAMILIARI

[+)
DELLA COPIA 42,1% AVUTA
DAALTRI,

AVUTA TOTALE PRESTATA.

DAALTRI, LETTURE AVUTA e

PRESTATA. PAY PRESS DAALTRI, e

TROVATA, 27.636 PRESTATA.
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